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Kort status Fishspot

Organisering
Prosjekteier:

Regionradet for Fjellregionen

Styringsgruppe:

Bersvend Salbu, leder, Regionradet for Fjellregionen
Arnfinn Nergard, Regionradet for Fjellregionen

Lars Erik Hyllvang, Regionradet for Ser-Osterdal
Morten Ass, leder arbeidsgruppa, Engerdal Fjellstyre

Hedmark Fylkeskommune er invitert inn i styringsgruppa men har takket nei,

Prosjektleder:

Gudmund Nygaard, Nord-Osterdal Utmarkstjenester

Arbeidsgruppe:

Morten Aas, leder, Engerdal Fjellstyre

Frank Robert Lund, Trysil Utmarkstjenester/Trysil Elvelag
Egil Havard Wedul, Amot Elvelag

Dag Arne Berget, Trysil Fellesforening

Erling Birger Semmingsen, Tolga/Vingelen Elvelag
Snorre Gronnes, Gjerfloen Fly Fishing

Halgrim Breie, Rendalen Elvelag

Kristian Lunnd-Vang, Nord-Osterdal

Tore Rydgren, kompetanseperson

Espen Eilertsen, kompetanseperson
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Utvikling og resultater

Hovedmalsetting:

I samarbeid om ressursforvaltning, produktutvikling, markedsfering og formidling av
kunnskap for alle elementer 1 verdikjeden (ressurs, produkt, markedsfering, salg og
vertskap/opplevelse) skal fiskeressursene gi okt omsetning, verdiskaping og naringsutvikling
hos rettighetshavere og andre akterer. Dette skal vare grunnlag for en egen organisering for
langsiktig og forutsigbar drift.

«Grunnkart» for utvikling av fisketurisme i innlandet.

Tilrettelegging
Markedsfgre

Naturgitte
forutsetninger

Rettighetshavere

gz

S—

Spise

Om en skal lykkes med fisketurisme i innlandet er samarbeid mellom ulike akterer en
forutsetning. Det ma arbeides parallelt med flere oppgaver, pa flere niva. En utfordring
er inntektsfordelingen. Rettighetshaverne er nekkelen for en utvikling. Erfaringstall
viser at om lag 10 prosent av omsetning fra tilreisende fiskere er fiskekort. 90 prosent av
omsetningen er fordelt pa andre akterer (overnatting, bespisning, generell handel).

Side2av?7



@ fishspot £\ graylingzones

- Adventures in Norway v - Adventures in Norway

Utvikling og «nedslagsfelt» i Fishpot pr. Juni 2013:
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Deltakende kommuner i Fishspot pr. Juni 2013
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Nekkeltall for Fishspot.no per. Juli 2013:

e Fiskeomrader (omrader der du kan kjepe egne fiskekort)
TOTALT: 61 fiskeomrader i kartet
- Her er noen omrader felleskortomraeder slik at det eksakte antall fiskeomrader
(enkeltomrader) er 77
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e Fordeling av fiskeomrader etter kategorisering:
- Fiske for alle 35 (53)
- Grayling zones 7
- Gjeddesoner 3
- Villmarksfiske 3
- Glomma 7
- Femund — Trysilelva 4

e Perjuni 2013 er 71 tilbud om overnatting synliggjort pa Fishspot og relatert til et eller
flere fiskeomrader.

e Litt ut fra hvordan en regner; det er omlag 100 — 120 sider pa Fishspot.no na.

e All statisk informasjon finnes pa 5 sprak

e Til sammen er Fishspot i dag et nettsted pa mellom 500 — 600 sider!!!

Beseokstall for Fishspot.no 2013 fra sidene ble relansert 22.januar til i 3.juni 2013

e 36 750 unike besgk
e 135926 unike sidevisninger
e Nye besgk, returnerende besek ca. 50/50

e Besek fra norge/utlandet ca. 60/40

Sist maned 15.6 — 15.7 2013:

e 12 854 unike besokende

e 44993 sidevisninger

e 35 554 unike sidevisninger

e Fluktfrekvens 39 % (de som kun har besokt forstesida)

e 12 00S personer liker Fishspot pa Facebook!
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Hva generer tilreisende fiskere av ringvirkninger og verdiskaping for regionen?
(Estimater og beregninger utfert i samarbeid med Norsk institutt for naturforvaltning,

NINA Lillehammer)

e Solgte fiskedegn til tilreisende fiskere 1 Fishspot12011: 11 542 degn, Nekternt
vurdert, og basert pa tidligere undersgkelser og erfaringstall tilforer disse fiskerne
regionen en total omsetning pa omkring 10 millioner.

e Solgte fiskedegn til tilreisende fiskere 1 Fishspot 1 2012: 21 840 degn,
—> Tilreisende fiskere tilforer totalt en omsetning pa omkring 20 millioner.

e Nokternt estimat for solgte fiskedogn til tilreisende fiskere 1 Fishspot 1 2013:

mellom 40 000 - 50 000 fiskedegn
- Tilreisende fiskere vil tilfore regionen en omsetning pa mellom 40 — 50 millioner.

Utvikling, kommersielle gjestedegn Hedmark 2008 — 2012.
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SSB tall for utviklingen av solgte kommersielle gjestedogn i Hedmark 2008 — 2012

@kningen 1 antall tilreisende fiskere til omrader i Fishspot har vert proporsjonalt
motsatt sammenlignet med utviklingen 1 kommersielle gjestedogn 1 Hedmark.
Gjennomsnittlig gkning pa 10 % for det enkelte omrade siden 2010.
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For detaljer nar det gjelder utvikling, fremdrift, utbredelse med mer i Fishspot se
www.fishspot.no.

Med hilsen
oo /7/7m/¢/

Gudmund Nygaard 93 86 67 17

post@fishspot.no
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